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本版觀點僅供參考 據此入市風險自擔

計出
新角度

1899 年，經濟學家托斯丹．范伯倫
（Thorstein Veblen）發現銀匙和緊身內
衣成為社會精英的地位象徵，在其《有
閒 階 級 論 》 （The Theory of the Leisure

Class）中，他發明了 「炫耀性消費」一詞，專指那些
用於炫耀社會地位和身份的實物性消費。

范伯倫提出的理論，是指富裕階層通過物品的超出
實用及生存所必需之浪費性、奢侈性和鋪張，向他人
炫耀和展示自己的金錢財力和社會地位。採取炫耀性
消費的人，藉此帶來羨慕、聲望和名譽，從而獲得滿
足感，以至提升自我形象。同時，這個富裕階層的消
費習性將會影響其他階級，無形中成就一個浪費時間
和金錢的社會風氣。

炫富性消費時代終結
值得一提的是，現今精英階層已經不把物質消費作

為衡量社會與身份地位的標準，相反無形消費成為他
們的新寵。

據《美國消費支出調查》（US Consumer Expen-
diture Survey）顯示，自從2007年以來，該國最富有

的1%人群（年收入30萬美元以上的人），在實物商
品上的花費大幅減少，中產階級（年收入約 7 萬美
元）與之花費相同，而且還保持上升趨勢。

富人紛紛規避公開的物質享受，轉而把大筆資金投
入到教育、退休和醫療領域。這雖然都是無形消費，
但費用卻比中等收入消費者購買一個名牌手袋貴許多

倍。收入最高的1%人群現在把最大比例的支出投入
非炫耀性消費，例如教育，在其中便佔據很大份額，
在這群人家庭開支中佔6%，而在中等收入人群家庭
開支中佔略高於1%。

英國切斯特大學金融科技及數據分析教授 梁港生
(逢周一刊出)

早前有電商平台將炫富變成一條
產業鏈，電商提供名車、豪宅、百
萬現金及度假機票等道具，以訂製
炫富圖片及影視供買家在朋友圈炫
富，而且收費出奇地便宜。

上周我被一條娛樂新聞樂醒了，新婚
的 Justin Bieber(小賈)在 Instagram 發文
稱： 「粉絲們，這是我住過的房子，你
們誰想買？家具那些統統作為福利免費

送贈，誰想買，私信我哦～」據說，小賈換房子是
因為相中了更大的莊園，為下一代作準備。

這套比華利山別墅，小賈在今年 3 月以 850 萬美
元買下，面積6132平方呎。關鍵是放售價899.5萬
美元(7016.1萬港元)，呎價11441.78港元！我的腦子
裏出現了兩個字：筍盤。

著名演員布魯斯．威利斯(Bruce Willis)也正在出
售在2004年買入的比華利山大屋，總面積10379平
方呎。這單位標價2200萬美元(1.72億港元)，威利
斯當年花了900萬美元買下，投資回報約144%。

這樣來看，小賈的開價很有良心，只加價5%，還
送全屋傢俬。根據房產諮詢機構Zillow數據，比華
利山的物業價值年增長18.3%左右。

三個方案
那麼，如何能成為這套豪宅的新主人？我設計了

三個方案。
一、買彩票撞大運──很簡單，每位參與者付出

100美元，限量900萬名，只有一名幸運者得到這套
房產。這個方法投入最小，刺激最大。因為是全球
摸彩，需要一個權威第三方做公證，直播開獎過
程，確保抽獎公平公正公開。建議這個策劃由衛
視/視頻網站牽頭，現在有多少節目能保證有900萬
觀眾同時收看啊？賣賣廣告，包賺不賠。即使不中
獎，參與者也可以和朋友說 「我曾經離比華利山只
有一步之遙。」
二、眾籌均分收益──比如由粉絲會牽頭，每位

參與者認購 1 萬美元，限量 950 名，(多籌資 50 萬
元，作為維護、整修預算)。以5年為限，5年後出
售，收入均分。這個方案的投入略大，但是以比華
利山房產每年18.3%的漲幅，5年後的收益預計1.95
倍(未計入中介費、稅費)。這個方法，特別適合小
賈的死忠粉，可能是最高大上的 「明星同款」了。
三、利用名人效應，挖掘地產商機──除了方案

二的躺賺錢(買入後坐等升值)，還可以讓這套房
產主動掙錢。比如，某一家公司貸款買下這套房
產，然後請專人團隊運作。首先，與影視製作公司
合作，拍個真人秀啥的，類似真人秀節目《與卡戴
珊同行》，這名人效應，不愁沒有收視率。增加了
房子的知名度後，這套房產還有更多的商業價值。
比如，與旅拍、婚慶公司合作，打包價租給新婚夫
婦。 「在比華利山舉行草坪婚禮+婚宴，讓您終生
難忘」，光這兩項，公司就能把首付加月供還清
了。這個方案有一個風險，就是小賈和海莉的婚姻
幸福程度直接影響到這套婚禮選址的吉祥程度。

李逸嘉
(逢周一刊出)

如何用1萬元
坐擁名人房產

才女
咖啡館

無形消費時代

市場
慧眼

精英階層已經不把物質消費作為衡量社會地位的標準。

內地黃金周電影票房強勁，總票房按年
上升130%至44億元人民幣，於香港上市
的阿里影業(1060)、IMAX 中國（1970）
及貓眼娛樂(1896) 均可受惠。

今年黃金周票房是內地電影市場有紀錄以來最好之
一，過往一般佔全年票房約3%至5%，而今年有三套
愛國電影，包括是《我和我的祖國》、《中國機長》
及《攀登者》，三部電影均叫好叫座，佔整體票房達
97%，而黃金周票房亦帶動今年以來累積票房由跌轉
升。

貓眼娛樂乃內地最大的線上電影票務平台，按2019

年上半年電影票務總交易額統計，市場佔有率逾
60%，且比去年同期有所提升。

貓眼娛樂夥騰訊合作
近日貓眼娛樂與騰訊(700) 聯合宣布， 「騰貓聯

盟」發展進一步落地，繼打造頂級電影宣發體系後，
再推出內地頂級全鏈路文娛消費平台。此次發布，是
基於貓眼娛樂與騰訊視頻簽訂的合作框架，將進一步
打通生態布局，促進資源整合和深度協同，充分發揮
並投入各自領域的資源優勢。

據了解，此次合作將通過流量融合匯聚洪流，依靠

會員聯合構建城池，打通數據共享發動引擎。貓眼娛
樂和騰訊視頻的生態疊加，將有力推動內地文娛產業
發展。

流量層面，雙方將打造內地文娛產業頂級的全鏈路
流量體系；而會員層面，雙方將打造促進娛樂產業消
費的會員聯合體系；數據層面方面，雙方將聚焦優質
文娛內容，進一步完善數據共享合作。

貓眼娛樂將逐步轉強，投資者可於11元左右買入，
目標13.30元。

高寶集團證券執行董事 李慧芬
(逢周一刊出)

黃金周電影票房勁 帶挈貓眼娛樂


